FREITAG,
9. NOVEMBER 2007

" virtschattsblattat WERBUNG & MEDIA 31

DESIGN Mirko _:n sprach beim Euroforum Communication auch tber die soziale mo__m von Werbung ::Q Design

Boigestelit

w2Designer sind nur
noch Werkzeuge*

US-Designer Mirko llic
spricht im Interview
Uber die Verantwor-
tung von Werbung,
Pferde als Kamele und
weshalb Kampagnen
fiir Wasser das grosse
Ding in den USA sind.

Beim Euroforum Communi-
cation gestern, Donnerstag, in
Wien sprach Mirko Ilic {iber
die soziale Verantwortung des
Designers. Das Forum, veran-
staltet von der Fachgruppe
Werbung, fokussierte in die-
sem Jahr auf die Kommuni-
kationsmirkte in Serbien,
Kroatien und Bosnien-Herze-
gowina. Der gebiirtige Bosnier
Ilic, der seit den 80er-Jahren
in New York lebt, war unter
anderem als Art Director
beim , Time-Magazine® und
der ,New York Times* titig.
Heute leitet er sein eigenes
Grafikunternehmen und fun-
giert als Lektor an der School
of Visual Arts in New York.
WirtschaftsBlatt: Wie beur-
teilen Sie die Qualitit des
Designs im CEE-Raum?
Mirko llic: Speziell in Kroa-
tien gibt es eine sehr lebendi-
ge Design-Szene, die den in-
ternationalen Vergleich nicht
zu scheuen braucht. Sehr ge-
freut habe ich mich, als ich vor
kurzem in New York Werbung

L

fiir kroatisches Mineralwas-
ser gesehen habe, die dort
produziert wurde, Kroatische
Werbung lasst sich leicht von
amerikanischer unterschei-
den. Die setzen auf Argu-
mentation mit dem Holz-
hammer.

Fiir Sie ist Design nicht nur ein
simples Entwerfen von Buch-
staben, sondern immer auch
von Meinungen. Wie funktio-
niert das? :

Sehr einfach. Unser Alltag
wird durch Design geformt.
Es ist Teil der Werbung. Da-
mit bestimmt es, wie wir woh-
nen, was wir essen, was wir
anziehen. Und nicht zuletzt
werden damit zum Beispiel
Schénheitsideale transpor-
tiert, die wiederum einen sehr
direkten Einfluss auf unser
Leben haben.

Sind sie oft als :\mwvmmmmﬂmﬁmw
tatigs

Nein, ich liige nicht fiir we-
nig Geld. Da miisste man mir
sehr viel Geld bezahlen. Wer-
bung hat das Problem, dass sie
Dinge verkaufen will, die nie-
mand wirklich braucht. All-
tagliche Dinge wie Mehl und
Zucker werden viel weniger
beworben, die kauft jeder so-
wieso. Das grésste Ding flir
die Werbung in den USA sind
Wasserflaschen. Aber einmal
ehrlich - wer braucht das

eigentlich, wenn man perfek-
tes Leitungswasser trinken
kann?

Fiir Sie ist es also keine He-
rausforderung, Eskimos den
sprichwartlichen Kiihlschrank
zu verkaufen?

Damit hitte ich ein morali-
sches Problem. Zum Beispiel:
Arzte in den USA werden von
den Versicherungen bezahlt,
nicht von den Patienten. Wem
ist man also moralisch ver-

»Die Werbung
muss sich fragen,
wem sie moralisch
verpflichtet ist“

Mirko Ilic
Designer

pflichtet? Werbung hat das-
selbe Dilemma: Sind die Kon-
sumenten deine Kunden, oder
die, die dich bezahlen? So
kommt es, dass Dinge bewor-
ben werden, die uns toten
kénnten, Zigaretten zum Bei-
spiel.

Wir haben jetzt viel von den
negativen Aspekten des De-
signs und der Werbung gere-
det. Wo sehen Sie das Positive?

Es ist erstaunlich, was De-

sign alles zu leisten vermag.
Darum hat es cinen so hohen
Stellenwert. Problematisch ist
nur: Seit das erkannt wurde,
haben Unternehmen das De-
sign zur Chefsache gemacht
und es den Designern weg-
genommen. So werden Ent-

scheidungen dartiber, wie’

etwas aussehen soll, in einer
Gruppe gefillt. Designer sind
nur noch Werkzeuge, zum
Schluss einigt man sich auf ei-
nen Kompromiss. In den USA
sagt man dazu: Ein Kamel ist
ein Pferd, welches von einem
Ausschuss designt wurde. Das
ist fir mich mit ein Grund fiir
die schlechte Qualitit von
Design in der Wirtschaft.

Thre Einstellung gegeniiber der
Werbung ldsst sich, vorsichtig,
mit kritisch’umschreiben. Das
Euroforum versteht sich als
Plattform fiir die Werbewirt-
schaft. Was wollen Sie mit
einer Teilnahme erreichen?
So eine Veranstaltung ist fiir
mich eine gute Gelegenheit,
um junge Menschen aus der
CEE-Region zu erreichen, die
im Design oder in der Wer-
bung tiitig sind. Die {iberneh-
men wirtschaftliche Ideen aus
den USA, ohne sie zu hinter-
fragen. Ich mochte sie wieder
mehr sensibilisieren.
Das Interview fiihrte
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Werbung und Design geschehen nie in einem
meinungsfreien Raum, meint Designer Mirko llic




